
WIZERUNEK KOBIETY W CZASOPISMACH LUKSUSOWYCH
Streszczenie

Celem pracy jest próba analizy wizerunku kobiety kreowanego w ostatnich latach przez czasopisma luksusowe dla kobiet wydawane w Polsce. W pierwszym rozdziale przebadano ogólny obraz Polki, istotne dla niej wartości oraz jej postawę wobec feminizmu i równouprawnienia płci. Drugi rozdział został poświęcony najpopularniejszym czasopismom luksusowym dla kobiet oryginalnie stworzonym w Polsce, skupiającym się na budowaniu swoją treścią obrazu dojrzałej kobiety. Natomiast trzeci rozdział opisuje najchętniej czytane magazyny luksusowe dla kobiet, które są polskimi edycjami ogólnoświatowych periodyków.
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THE IMAGE OF A WOMAN IN LUXURY MAGAZINES
Summary

The aim of this thesis is an analysis of the image of a woman which has been created in the past few years by luxury magazines published in Poland. The first chapter presents the general image of a Polish woman, values that are essential for her, and her attitude towards feminism and gender equality. The second chapter provides the most popular luxury magazines for women originally created in Poland, focusing on creating the image of a mature woman. Whereas, the third chapter describes the most popular luxury magazines for women, which are Polish editions of worldwide magazines.
Keywords: woman, luxury magazines for women, the image, values, feminism

